Zalacznik 2

Formularz sprawozdawczy dotycacy promocji i informaciji

Numer programu (CCI): CCl1 2007 PL 161 PO 003

Nazwa programu: Program Operacyjny Rozwdj Polski Wschodniej

Zatacznik do sprawozdania nr: | [1/2009/PO RPW

Okres sprawozdawczy: od: 01.07.2009 r. do: 31.12.2009 r.

1. Zrealizowane dziatania w zakresie informacji, pomocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zalzapca (1Z) i Instytucja Pé&rednicaca (IP) PO
RPW prowadzity wspdlnie dziatania informacyjne oprocyjne upowszechnigje wiedz
o Programie Rozw¢j Polski Wschodniej. Realizowargatdnia byly zgodne z Plane
Komunikacji PO RPW oraz z Rocznym planem dziaf#ormacyjnych i promocyjnych P(
RPW. Dziatania te mialy na celu podniesienie poziowiedzy orazswiadomaci ogotu
spoteczéstwa, w tym spoteczrioi lokalnej, w zakresie korzystania z Funduszy [pejskich
oraz prezentowania efektow wdeaia PO RRW.

Realizacja dziaka promocyjnych IP PO RPWynikata przede wszystkim z konieczoo
informowania o konkursach ogtoszonych w | p6iro@Q09 r., a take promocji posfpoéw
wdrazania Programu — w szczegdbeo podpisywanych uméw z beneficjentami PO RH
Dziatania promocyjno-informacyjne dotyczyly tak prowadzenia strony internetow:
monitoringu prasy, prowadzenia Infolinii w ramachfdrmatorium PARP. Dodatkow
w ramach przetargu, realizowano dziatania promaxypraz Public Relations, wty
wyprodukowano gagkty oraz materialy promocyjno-informacyjne, prowaga ptata
promocg PO RPW w prasie oraz dzialania PR wradio, prassewizji. Ponadtg

zorganizowano konferengcjprasow oraz spotkania informacyjno-szkoleniowe na tereénje

wojewodztw obgtych Programem PO RPW.

IZ PO RPW w okresie sprawozdawczym przeprowadzita kampamiformacyjno-
promocyjra 0 szerokim zasgu (28.09-31.10.2009 r.). Kampania byla podzieloaadwa
rodzaje komunikaciji:

» Komunikacja ogélnopolska — promocja PO RPW w metiktewizji, radio, prasie

oraz internecie.

» Komunikacja regionalna - promocja konkursu na npiparniejszy projekt PO RPW..

Ponadto, dziatania informacyjno-promocyjne 1Z obejvaty m.in.:
e prowadzenie serwisu www.polskawschodnia.gov.pl;
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» zorganizowanie konkursfotograficzn«-flmowego popularyzujcego PO RWP \ér6d
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Wszystkie dzialania realizowane przez IP i 1Z skieane byly do beneficjentd
i potencjalnych beneficjentow Programu:
aktualizacja stron www dot. PO RPW, prowadzeniermiatorium i Infolinii PARP, artykuty

miodziezy pt.: Polska Wschodnia — tu zaczynaldnia,

zorganizowanie konkursu na najlepsze publikacjeerdzkarskie popularyzagego

PO RWP wirdd dziennikarzy pt.: Nie przegap zmian na Wschedzi
dystrybucg materiatéw informacyjnych dot. PO RPW,
organizowanie szkofedla pracownikéw 1Z i IP PO RPW;

prasowe, audycje radiowe i telewizyjne, konkursy.

szkolenisspatkania dla beneficjentoy

=<

Tabela 1. Zrealizowane dziatania

Lp.

Nazwa dziatania

Opis dziatania

Informacja

Informatorium
dziatajace przy PARP
w Warszawie

W ramach dziataln@i Infolinii PARP prowadzonej

w ramach Informatorium w okresie od 1 lipca do

31

grudnia 2009 r. odnotowano 159 konsultacji, w tym

143 zapytania telefoniczne oraz 16 zapyte-
mailowych dot. programu PO RPW. Napkszym
zainteresowaniem cieszyto e¢sidziatanie 1.3 PQ

RPW oraz dziatanie 1.4. Dynamika liczby

konsultacji oraz ich zakres itematyka byly
skorelowane Zz harmonogramem ogtaszanych

konkursow
w ramach programu. Ponadto beneficjeng
kontaktowali s¢ w celu wyj&nienia szczegotowyc
zagadnié Zwiazanych
z danym dziataniem, ktére polegaty na przedfau
aktow prawnych dotyezxych przeprowadzeni
konkursu, jak te samych Wytycznych w zakres|
kwalifikowania wydatkbw wramach PO RP
2007- 2013.
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Siet Punktow
Konsultacyjnych
w catej Polsce

Zgodnie z zalgeniami Rocznego Planu Dziat:
Informacyjnych i Promocyjnych na 2009
zaplanowano powkszenie sieci 98 Punkto
Konsultacyjnych

i wytonienie kolejnych 22 Punktéw, aby &i€K do
konca bieacego roku, liczyta 120.

W 1l péiroczu 2009 r. IP PO RPW dokonata zm
w zakresie finansowania Punktow Konsultacyjny
zrezygnowata z wyboru pozostatych 9 Punk
Konsultacyjnych.

Obecnie Punkty Konsultacyjne prowadzone pr
podmioty zarejestrowane w Krajowym Systen
Ustug dla Matych Srednich Przedsbiorstw tworz

an
ch,
ow

zez
nie

ogolnopolsk siet liczaca 111 PK, swiadczcych




bezptatne ustugi informacyjne dla przetsorcow
oraz o0s6b zamierzgjych rozpocaé dziatalngé
gospodarcg z zakresu szeroko
rozwoju przedsibiorczaci oraz dostpnych form

wsparcia dla przedddiorcéw, w tym w zakresie PO

rozumianego

RPW. Sié 111 Punktow Konsultacyjnych zostanie
utrzymana do kaeca 2011 roku inie duzie
poszerzana.
Centralny W okresie sprawozdawczym [Z PO RBW
punkt wspotpracowata z centralnym punktem
informacyjny MRR informacyjnym MRR m.in. dostarczey materiaty
informacyjno-promocyjnych o PO RPW.
Promocja
Ogolnopolska w okresie sprawozdawczym zostata

i regionalna  kampania
promocyjna PO RPW

przeprowadzona kampania medialna proma

Programu Operacyjny Rozwdj Polski Wschodniej

(28 wrzdgnia — 30 padziernika). Kampania byt
podzielona na dwa rodzaje komunikacji:

A

I. Komunikacja ogolnopolska — promocja PO RPW
(media: telewizja ogdlnopolska, regionalna, stacje

telewizyjne — TVP, TVP 3, Polsat, TVN, TVN
TVN 24, TV 4, Discovery, At media. Rad
ogélnopolskie - m. in RMF FM,
Akademicki. Lokalne PR, ESKA.
ogolnopolska - 15 emisji w dziennika
lokalnych, 2 emisje w dzienniku ogoélnopolsk
(Gazeta Wyborcza) oraz 1 emisja w 4 tygodnik
(Newsweek, Polityka, Wprost, Przekroj) i w
tygodniku z programem telewizyjnym oraz
Internecie — banery zostaly umieszczone
stronach internetowych; Onet.pl, Interia.pl, O2
Wp.pl, nasza-klasa

[I. Komunikacja regionalna - promocja konkursu
najpopularniejszy projekt
konkursu bylo zadttenie mieszkacdéw Polski
Wschodniej do zapoznania ¢siz projektami
realizowanymi na tym terenie. Konku
promowany byt w stacjach radiowych ipra
lokalnej, Internecie (Internet geotargetowany) g
poprzez plakaty na uczelniach. Powstata réw
strona internetowa pwiecona projektom P(
RPW.
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Kampanie informacyjne
o0 naborach
do konkurséw w ramach

PO RPW

W okresie sprawozdawczym zrealizowane zos
audycje radiowe i telewizyjne o zagu lokalnym
(Polskie Radio Kielce, Lublin,

TVP Kielce).

taty
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Audycje dotyczyly stanu realizacji Programu o




poszczegoélnych projektéw w jego ramach.
Zrealizowano rownig 5 pfatnych form promocj
w prasie  regionalnej.  Publikacje  dotyczy

i
ty

ogtoszenia wynikéw konkursu w ramach dziatania

[.3 Wspieranie innowacjii dziatania 1.4Promocja
i wspétpraca PO RPW Artykuly ukazaly st
w nastpujacych tytutach prasowych: ,Nowin
Rzeszow”, ,Gazeta Wyborcza Lublin”, ,Gaze

Wyborcza Olsztyn”, ,Echo Dnia”’, Gazefa

Wspoiczesna Biatystok”.

W ramach przetargu zaplanowano wlll i
kwartale 2009 r. organizacj 3 konferencji
prasowych. Ze wzgtu na nieogtoszenie nabord
do konkursow PO RPW, ktorych zagadnienia m
by¢ tematem przewodnim spotka PARP

zdecydowata s na zorganizowanie tylko |[1

konferencji prasowej.

—_

w
aty

W Il pétroczu 2009 r. podczas prowadzonej

kampanii promocyjnej oraz public relation
funkcjonowato biuro prasowe obstugag PO RPW

W ramach dziatalrni@i biura prasowego w mediac
regionalnych pojawito si 30 artykutow prasowych

inspirowanych przez Wykonawan.in. w : ,Gazets
Wyborcza Biatystok”, ,Gazeta Wspoiczesn
.Kurier Suwalski”, ,Kurier Poranny”, ,Wrotg

Podlasia”, ,kurier Lubelski’, ,Gazeta Wyborcza

Lublin”.

Konkursy
Pubilic relations

W okresie sprawozdawczym zostaty zorganizow,
2 konkursy:

1. Konkurs dla mtodzigy pt.: "Polska Wschodnia
tu zaczyna si Unia” - na zdgcie ifilm zwigzany
tematycznie z PO RPW. Do konkursu zost
zakwalifikowanych ponad 120 prac. Najlepsze pr
wybrane zostaly w gtosowaniu internetowym —
specjalnie stworzonej do tego stronie interneto
tuzaczynasieunia.pl Autorzy nagrodzonych prd
otrzymali aparaty fotograficzne.

2. Konkurs dla dziennikarzy pt.: ,Nie przegap zm
na wschodzie” na najlepszpublikacg dotyczca
projektébw realizowanych wPO RPW. [

komunikacji z dziennikarzami stworzono specjaln

strorg internetow nieprzegapzmian.pNa konkurs
wpltyngto ponad 100 zgloshe zczego 559
stanowity artykuty prasowe, 30% artykuty
Internecie, 10% audycje radiowe oraz 5% reper
TV. Wyboru najlepszych prac dokonato ju
Nagrodzono prace w  kdej kategorii
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W czasie trwania konkursu dla dziennikarzy

przeprowadzony zostat réwiie konkurs dla

miodziezy akademickiej z Polski Wschodniej pa
najciekawszy projekt statuetki, ktéra zostanie
wreczona laureatom. Projekt statuetki wybrano

sparod ponad 20 projektow

Targi i Konferencje

W okresie sprawozdawczym pracownicy I1Z i IP PO

RPW brali udziat w przedsivzieciach

merytorycznych organizowanych przez podmipty
zewretrzne, ktére  adresowane  byly o
potencjalnych beneficjentdw, beneficjentéw dziata
PO RPW oraz przedstawicieli mediow m.in. Ww.:

Gali otwierajcej Program Promocji Polsk

Wschodniej (Warszawa, 23.09.09 r.), Il
Samoradowym Forum Kapitalu i Finansow
(Warszawa, 6-7.10.09 r.), Konferencji ,Planowanie
i realizacja  inwestycji  z udzialem  fundusgy
europejskich dla zywienia gospodarczego Polski|—
praktyczne rekomendacje dla beneficje}éw

w czasie spowolnienia gospodarczego” (Warszawa

08.10.09 r.), obchody 40-lecia Lubelskiego P
Naukowo-Technologicznego (09.10.09
Ogodlnopolskie Forum Gospodarcze MSP (10.11.

r.).

Ponadto przedstawiciele 1Z i IP PO RRW
uczestniczyli w regionalnych  konferencjach
poswigconych podpisywaniu umow
z beneficjentami przy wspétudziale dziennikarzy
iwladz lokalnych (m.in. podpisanie umowy

z Generala Dyrekcp Drog i Autostrad w Olsztynie,
podpisanie umowy z Mieleak Agench Rozwoju
Regionalnego, podpisanie umowy z nBavowa
Wyzsz Szkota Zawodoww Elblagu).

Publikacje

Iz i IP PO RPW prowadzity dziatald§éd

wydawnicz  oraz  dystrybuowaly = materialy

informacyjno-promocyjne  wdéd beneficjentow

potencjalnych beneficjentow oraz wszystkich
zainteresowanych  Programem.  Przygotowano

miedzy innymi:
e ulotke ogllm na temat PO RPW w3.

polskim i wj. angielskim w liczbie po 1000

szt. kadej

* 5 ulotek regionalnychw jez. polskim na
temat dziata realizowanych
w wojewddztwach: lubelskim,

podkarpackim, podlaskim$wigtokrzyskim,
warminsko-mazurskim, w naktadziedznym
5000 szt. (po 1000 szt. i@a ulotka

rku
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regionalna)

» dodruk publikacji ,A na wschodzie zmiany”

w liczbie 500 egz.

e dodruk publikacji  Strategia rozwojﬁ
iej

spoteczno-gospodarczego Polski Wschod
w liczbie 500 egz.

Materiaty promocyjne

W Il potroczu 2009 r. wyprodukowano materiaty

promocyjne PO RPW, m.in.: pen driver, segregatory

na dokumenty, wizytowniki, kalendarze

kieszonkowe i inne.

10.

Wspotpraca z mediami

Wspolpraca z mediami offp m.in cykliczne
przygotowywanie komunikatéw prasowych nt. §
RPW. Komunikaty prasowe dotyczyty m.if
podpisywanych umow na dofinansowanie
beneficjentami  programu, realizacji  spaik
informacyjnych dla beneficjantow PO RPW of

podsumowania  naborow  wramach  dazata

Programu.

Edukacja

11.

Szkolenia
dla beneficjentéw

W okresie sprawozdawczym zrealizowano
beneficjentow dziala PO RPW 4cznie:

» 7 spotka informacyjno-szkoleniowych,
» 2 szkolenia, 114 spotkaoboczych,
e 13 wizyt monitorugcych.

Spotkania i szkolenia dotyczyty m.in.:
» sprawozdawczg w ramach PO RPW,
e przygotowanie i realizacja projektd
infrastrukturalnych w ramach PO RPW,

* prowadzenie dziata w zakresie informacij

i promocji projektow realizowanyc
w ramach PO RPW,
» zasady realizacji projektow,
» stosowania przepisébw ustawy pra
zamowie publicznych.
Tematyka spotk@a roboczych dotyczyla terminé
realizacji dziatd przygotowawczych projektow
zakresu rzeczowego przegsric¢, sposoby
przygotowania wnioskéw o dofinansowan|
dokumentacji niezilnej do zawarcia umow
o dofinansowanie.
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12.

Szkolenia dla instytucji
zaangaowanych

we wdrazanie PO RPW

W 1l pétroczu 2009 roku przedstawiciele 1Z i IP R
RPW  uczestniczyli m.in.  w nagujacych
szkoleniach iseminariach organizowanych pr
Instytucg Zarzydzapca:

 Szkolenie z CykluZycia Projektu w KSI SIMIK

O

zez

07-13




» Obstuga narg@zia Oracle Discoverer,

* Wyjazd studyjny do Kleve (Niemcy) w rama
dziatania V.2 ,Rowerowa Polska Wschodnia”,

* Raporty o oddziatywaniu przedsizigcia na
srodowisko

* ,\Wsparcie przygotowania irealizacji projektqw

kluczowych ~ wramach inicjatywy proje
pipeline”,
* Cykl seminariéw horyzontalnych d

pracownikéw instytucji bdacych w systemie

Ct

Narodowych Strategicznych Ram Odniesienig na

temat wdraania funduszy europejskich w lata
2007-2013,

e Szkolenie z bazy wiedzy PO RPW - dla
pracownikbw PARP  odpowiedzialnych
realizacg dziataa PO RPW,

» Szkolenie z zakresu kwalifikowalba wydatkow,

ch
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e Szkolenie z zakresu przepiséw ustawy Prawo

Zamowier Publicznych,
» Szkolenie w zakresie kontroli finansowej,
» Szkolenie z planowania kampanii medialnych;

o Szkolenie w zakresie kontroli na miejscu

projektéw realizowanych w ramach PO RPW,
» Szkolenia informatyczne,

o Szkolenia z zakresu udzielania pomocy

publicznej,
* Szkolenie z zakresu rachunkaoigg

Internet

13.

Serwis
Wschodnia”

,Polska

Na stronie www.PolskaWschodnia.gov.pl na
biezaco ukazywaly s informacje dotycazce PO
RPW. Odnotowano 99 107 wéj na stror, przy

234 660 odstonach strony. Na stronie aktualizowane

byly dokumenty niezkdne do prawidioweg
wdrazania Programu.

14.

Strona PO RPW
www.parp.gov.pl/porpw

W okresie lipiec-grudzie 2009 r. informacje dot.

PO RPW byly na bieyco aktualizowane na strona
internetowych PARP. Na podstawie monitorin
stron www, IP PO RPW odnotowata 132 278 46
na podstroa paswigcom PO RPW
(www.parp.gov.pl/porpw). Jest to o ponad 130
wejs¢ wiecej niz zaktadat Roczny Plan Dziata
Wyzszy  wskanik, maze by  zwigzany
z uruchomieniem nowych konkurséw w 2009 r. o
z uruchomieniem odbnej linii informacyjnej dla
PO RPW.

15.

Serwis

Ministerstwa

Na stronie www.mrr.gov.pl na bigaco byty
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Rozwoju Regionalnego

zamieszczane informacje gmaecone PO RPW.

Ewaluacja

16.

Badanie ewaluacyjne

Europejskich naktadaga na Instytugt Zarzydzapca
obowipzek  prowadzenia  systematycznej

badajcych oddziatywanie poszczegOlny

nastpujace badania:

1. Badanigwiadomaci i potrzeb komunikacyjnyc
wybranych grup docelowych dzigtanformacyjno-
promocyjnych prowadzonych w ramacRlanu

Polski Wschodniej 2007-201®pinii publicznej, w
tym miodziezy, odbiorcow rezultatow, dziennikarz
beneficjentow).

2.Badanie jakéci  konceptow  reklamowyc
wykorzystanych w kampanii medialnej PO RPW.

3.Badanie ewaluacyjne dziata informacyjno-
promocyjnych przeprowadzonych w 2009 roku

Operacyjnego Rozwdéj Polski Wschodnie.

Wyniki  badania $wiadomaci i potrzeb
komunikacyjnych wybranych grup docelowy
dziatax informacyjno-promocyjnych jak réwnie

promocyjnych umdgiwity sformutowanie wnioskow
i rekomendacji niezlinych do przygotowani
skutecznych, trwalych i aytecznych dziala
komunikacyjnych w ramach PO RPW. Wyn
badania ewaluacyjnego pomogly ocenefekty

W przyszigci.

Zgodnie ze Strategi Komunikacji Funduszy

obiektywnej oceny realizacji Planu Komunikacji PO
RPW w postaci ewaluacji strategicznej, jak rovirjie
prowadzenie dotaych ewaluacji operacyjnych

ramach Planu Komunikacji Programu

wyniki badania jakéci materiatébw informacyjnost

podgtych dziata oraz zaplanow@akolejne dziatania

ch

elementow  Planu, np. etapow kampanii
promocyjnej. IZ PO RPW w 2009 r. przeprowadzita

Komunikacji Programu Operacyjnego Rozwoj

Y
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Wymiana doswiadczen

17.

Doroczne seminarium
poswiecone wdrazaniu
PO RPW

Z uwagi na fakt, 7 badanie ewaluacyjndziataa
informacyjno-promocyjnych w ramach PO RRA
zostato zakaczone w grudniu 2009 r. zdecydow.

wykorzyst& bardziej efektywn forme przekazani

w
no

0 zmianie formy promocji wynikow badanig.
Zamiast realizacji konferencji zdecydowano




wiedzy beneficjentom to jest warsztaty szkoleniowe,

ktére zaplanowano na piervasgotowe 2010 r .

18. | Spotkania przedstawicielj W !l potroczu 2009 r. odbyly &i 2 spotkanig
instytucii Instytucji Péredniczcej z Instytuci Zarzadzapca,
zaangaowanych we| ktore dotyczyty realizowanych przez PARP dziafa
wdrazanie PO RPW i5 | Wramach PO RPW.
wojewddztw objetych
Programem Rozwdj
Polski Wschodniej

19. | Grupy robocze | W okresie sprawozdawczym odbytye sspotkanial
poswiecone realizacji| grup roboczych:
programu e Grupy roboczej ds. projektu Promogji

Gospodarczej Polski Wschodniej

e Grupy roboczej ds. Dziatania V.1 Promowabhie
zrownowaonego rozwoju turystyki

* Grupy Roboczej ds. realizacji Dziatania V.2
Trasy rowerowe

» Grupy roboczej ds. przygotowania projektu Sieci
Szerokopasmowej Polski Wschodniej

20. | Grupa sterujaca  ds.| W okresie sprawozdawczym odbyte S spotkania
Informac;ji i promocji IK | grupy, na ktorych dyskutowane byly kwestie
NSRO obowiazkow beneficjentow w zakresie promogji

projektow, a take kwestie kampanii medialnygh
realizowanych przez 1Z programami krajowym| i
regionalnymi.

21. | Baza wiedzy| W drugim potroczu 2009 r. realizowane byty
o Funduszach dziatania w ramach Bazy Wiedzy paizy IZ a IP.
Europejskich Spotkanie szkoleniowe obu instytucji, odbyta; si

w dniu 11 sierpnia 2009 r. na ktorym o#omy
zostat obszar wymiany informacji odime Bazy
Wiedzy o Funduszach Europejskich.

22 | Baza wiedzy Lotus Notes| W okresie sprawozdawczym Baza Wiedzy byta

wykorzystywana w  bimcej
pracownikéw 1Z PO RPW.

pracy

przez



2. Postp rzeczowy dziata informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych

Rok 2007* 2008* 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik
Pétrocze Il I | I 1] Il Il I 1] Il
Realizacja 111 111
Liczba
funkcjonugcych Wartos$é 1
punktow docelowa
Wartosé
bazowa
Realizacja bd bd
@ Liczba Warto§é 5t
= odwiedzajcych docelowa
1] punkty
13
S Wartosé
= bazowa
2
=
c
g Realizacja bd 16
Liczba odpowiedzi | \wartosé
udzielonych drog docelowa 10
elektronicza
Wartosé
bazowa
Liczba odpowiedzi Realizacja bd 143
udzielonych drog
telefoniczn
Wartosé
80
docelowa

1 W Rocznym planie dziateinformacyjnych i promocyjnych PO RPW na 2010 rrieé& docelowa wynosi 150 0séb.
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Wartosé

bazowa
(]
S5 Wartosé 0 L
8 gz docelowa
E N
o Liczba L,
= E przeprowadzonych \lgigsv;c 1
< g kampanii
£ y
G o Wartosé
x bazowa
2]
2 ) Realizacja 4 3
cC =
&g
v 2 ) . Warto$é .
£ E Liczba dziata docelowa
o .2
52 Wartosé
AEa bazowa
Realizacja 34 9
Liczba
zorganizowanych Warto$é
szkol@/seminariow | docelowa 42
ze specyfiki
programu Wartosé
bazowa
Realizacja 240 348
® Liczba uczestnikow | Wwarto§é
B szkolé ze specyfiki | docelowa 200
B programu
‘g Wartosé
% bazowa
€
g Liczba rénych Warto§é 3 5
s grup roboczych docelowa
g paswieconych
3 realizacji Wartosé .
| programu bazowa
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Wartosé

bazowa
Realizacja 11 4
Liczba
o zorganizowanych luf Wartosé¢ 10
5 wspolorganizowanyd docelowa
5 h konferencii,
2 targéw, innych Warto§é
-g imprez masowych | pazowa
o) Realizacja 400 100
g Liczba uczestnikéw
Q konferenciji, targéw, ..
é innych imprez \éVartIOsc 600
masowych ocelowa
Wartosé
bazowa
Realizacja 3 4
Liczba serwiséw Wartosé 3
docelowa
Q
2
o
o Wartosé
> bazowa
E
>
g Realizacja 72 856 166 938
Q
U) o
Liczba wej¢ na \(;\Iartosc 120 000
serwisy ocelowa
Wartosé
bazowa
2 Liczba tytulbw | Realizacja 23 8
S wszystkich publikacji
3 Wartosé 15
e docelowa
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Wartosé 0
bazowa
Realizacja 28 050 8 000
Wolumen Warto$é
egzemplarzy docelowa 12900
wszystkich publikacji
Wartosé 0
bazowa
Realizacja 13 18
Liczba rodzajow .
wszystkich Wartosé 22
o materialow docelowa
= promocyjnych
] Wartosé 0
g bazowa
o
>
8 Realizacja 9301 5000
jol
5| Liczba egzemplarzy
= iz
wszystkich Wartosé 15 000
materialow docelowa
promocyjnych
Wartosé 0
bazowa

* Z uwagi na zmiag systemu monitorowania realizacji PO RPW oraz aktaejiztabeli wskanikdw, nie ma méliwosci przedstawienia warfoi za lata 2007 i 2008 w aktualnym ksztatcie
wskaznikow.
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3. Informacja nt. udostgpnienia listy beneficjentow

Instytucja Zaradzapca opublikowata list beneficjentbw Programu, zawietedg nazwy
beneficjentow, tytuty operacji oraz wielio wktadu publicznego w e#ci odpowiadajcej
KE i budzetowi paistwa w Internecie pod adresem:

http://www.polskawschodnia.gov.pl/Strony/lista_bcjentow_PORPW.aspx
W okresie sprawozdawczym lista beneficjentow bydmalizowana 1 raz.

4. Informacja nt. wspotpracy IP PO/RPO z podmiotamiwymienionymi w Art. 5 ust. 3
rozporzadzenia 1828/2006.

Prowadac dziatania informacyjne i promocyjne oraz szkobeve w okresie
sprawozdawczym Instytucja Zadzapca wspoipracowata z napujacymi podmiotami
okreslonymi w Art. 5 ust. 3 Rozpogrizenia Komisji (WE) nr 1828/2006:

Wiadze krajowe, regionalne lub lokalne

! - (0 stowarzyszenia handlowe i zawodowe
oraz agencje rozwoju

X Partnerzy spoteczni i gospodarczy X  ddigacje pozargdowe
X Organizacje przeddiiorcow (O centra informaciji europejskiej
X Przedstawicielstwo KE w Polsce X Instjgudwiatowe

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych dzian informacyjnych, promocyjnych
i szkoleniowych

5.5.1. Czy w okresie sprawozdawczym byly prowadzone badaewaluacyjne dotyaze
skutecznéci i efektywndci realizowanych dziatainformacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych?

X Tak Nie

5.5.2. W wyniku przeprowadzonej oceny dziatlub analizy informacji zwrotnych Instytucja pet#j
nastpujace dziatania usprawnigje:

A. Oceniona zostata skuteczZé@rzeprowadzonej kampanii informacyjno-promocyjR€) RPW. W
jej efekcie zostata poelia decyzja o wzmocnieniu w przysgdkampanii w TV kosztem pozostatych
medidéw poniewa jest to najefektywniejsze nadzie promociji.

5.5.3. Czy w wyniku przeprowadzonej oceny dzigtanalizy informacji zwrotnych lub z innych
powoddw Instytucja planuje dokohianodyfikacji Rocznego planu dzigtanformacyjnych i promocyjnych
lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

Tak X Nie

5.5.4. Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu @#idhb Planu komunikacji obejmuje (np.
grupy docelowe, do ktérych nale wzmocné przekaz; rezygnacja zistriepgo lub wyboér nowego
narzdzia/kanatu komunikaciji):

nie dotyczy
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5.5.5. Planowane modyfikacje wynikag nasgpujacych przyczyn:
nie dotyczy

5.5.6. Czy w trakcie prowadzenia dziatéinformacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych Instgja
Pcdrednicaca zidentyfikowata istotne zagmnia dla realizacji Rocznego planu dzfatub Planu
komunikacji?

O Tak X Nie

5.5.7. Zidentyfikowane istotne zagtenia dotycz:
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