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Kampania promocyjna PO RPW
,Przymierz sie” w 2009 roku

Jacek Jaworski

Wydziat Informacji, Promocji | Szkolen
Departamentu Programow Ponadregionalnych MRR
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Zagadnienia

1. Podstawy realizacji kampani

2. Sytuacja wyjsciowa - badanie sposobu
postrzegania | poziomu wiedzy
spoteczenstwa polskiego o PO RPW

3. Koncepcja kampanii informacyjne]

4. Kreacja
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Podstawy realizacji kampanii

Rozporzadzeniem Komisji (WE) 1828/2006

Strategia komunikacji Funduszy Europejskich

w Polsce

Plan komunikacji PO RPW 2007-2013

Roczny plan dziatan informacyjno-promocyjnych
IZ PO RPW na 2009 .
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Badanie poziomu wiedzy spoteczenstwa
polskiego o PO RPW

— Cel badania:

 Zbadanie wiedzy i Swiadomosci Polakow
nt. PO RPW oraz ich potrzeb
komunikacyjnych w tym zakresie

« Badanie jakosci konceptow reklamowych
— Termin badania:

« maj/ sierpien 2009

ROZWOI MINIETERS TWO

POLSKI WSCHODNIE Roc YU
H NA?()DE'WASTRAECE\SPQNQS‘H J REGIONAINEGO




Cele kampanil

. Ogot spotecze nstwa (w tym miodzie z)
—  Zbudowanie swiadomosci marki PO RPW
—  Dostarczenie opinii publicznej wiedzy ogolnej w
zakresie PO RPW

—  Zbudowanie spotecznego poparcia obywateli dla
realizacji PO RPW

. Mieszka ncy Polski Wschodniej (w tym mtodzie 2)

—  Wskazanie korzysci ptyngcych dla Polski
Wschodniej z PO RPW

—  Zainteresowanie projektami realizowanymi w
ramach PO RPW
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Koncepcja kampanii informacyjne]
28.09.2009 — 31.10.2009

KAMPANIA OGOLNOPOLSKA

DOROSLI (25-59) MLODZIEZ (15-24)
*Telewizja ogolnopolska *Radio
*Internet Internet

KAMPANIA REGIONALNA
DOROSLI (25-59)/ MLODZIE Z (15-24)

Konkursowa strona www
Lokalna kampania prasowa
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Kreacja

e Koncepcja kreatywna zostata wybrana m.in. na podstawie wynikow
badania jakosciowego zrealizowanego przez PENTOR R.I.

» |dea przewodnia: kazdy ju z teraz mo ze przymierzy € sie do
korzystania z projektow PO RPW.

e Spot telewizyjny 30" i 15”
e Spoty radiowe

* Plakaty

» Ogtoszenie w prasie

* Banery internetowe

Kreacja dostepna na stronie:

http://www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Kampania_pr
omocyjna/Strony/Kampania.aspx
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Spot Telewizyjny 30”

TVP, TVP 3, Polsat, TVN, TVN 7, TVN 24, TV 4, Discovery, At media
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Zasieg kampanii :

«17 537 397 Polakow
widziato reklame co najmniegj
raz

*15 892 370 Polakow
widziata reklame co najmniegj
trzy razy
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Spoty radiowe

Spot ogodlnopolski ¢

178 emisji w stacjach ogolnopolskich (m.in. RMF FM, Pakiet Akademicki)

Spot lokalny (dorosli) «
Spot lokalny (mtodziez) «

1617 emisji w stacjach lokalnych (m.in. PR, ESKA)
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Plakaty na uczelniach / Ogtoszenia w prasie
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OUTDOOR
*Prawie 100 plakatow na uczelniach

PRASA
15 emisji w dziennikach lokalnych
2 emisje w dzienniku ogoélnopolskim (GW)
1 emisja w 4 tygodnikach
(Newsweek, Polityka, Wprost, Przekroj)
1 emisja w tygodniku z programem
telewizyjnym
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Banery internetowe

Onet.pl, Gazeta.pl, Interia.pl, O2.pl, Wp.pl, Nasza-Klasa.pl
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Konkurs na najpopularniejszy projekt PO RPW

Konkurs na n iejszy projekt Programu Rozwidj Polski Wschodniej - Windows Internet Explorer

ﬁ‘—\‘f X |E| http:ffpraymierzsie. plf

Plil.  Edycja  ‘Widok  Ulubione  Marzedzia  Pomoc

o | & Praymietz sial Konkurs na najpopularniejsay projekt Pr.., l |

= . ] ]
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O konkursie PRZYMIERZ SIE

Zakoriczyt sig kenkurs na najpopularniejszy projekt
Programu Rozwdj Polski Wschodniej. Targi Kielce
uzyskaty najwigce] gtosdw i wygraty promocie medialng
w catym kraju! Gratulujermy!

wiecej o konkursie

Przegladaj projekty
wag lokalizacji wg kategorii
- woj. lub ie (41) =
- woj. podkarpackie {
-wol. podlaskie |
- Woj.

- Woj.

Wyszukiwarka projektéw

szukaj takZe w opisach projekiow

>

Ranking
Modernizacia | rozbudowa infrastruktury Targow Kielce jako Mi narodow Osrodka
Wystawienniczo-Kongresowego
innowacje i prz iebiorczosc, pr ja Polski W iej | Swi zyskie

glosow: 49917 | miejsce: 1

MODIN Il — modernizacia i rozbudowa infrastruktury edukacyino-badawczei Politechniki Swietokrzyskiej
w Kielcach

innowacje i przedsigbiorczosc, uczelnie | Swigtokrzyskie

gtosow: 41148 | miejsce: 2

Rorbudowa, modermnizacia i wyposaienie zespotu laboratoriéw edukacyino-badawczych technolodgil
akosci | bezpieczenstwa zdrowotnego fywnosci

uczelnie | warminsko-mazurskie

glosow: 40079 | miejsce: 3

Od COP-u do innowacii i rozwoju — Inkubator Technologiczny w Stalowe] Woli jako narzedzie rozwoju
[ ki | innowacil Polski Wschodnie]

2 Polec strone znajomemu

innowacije i przedsiebiorczosc | podkarpackie
gtosow: 17871 | miejsce: 4

€9 Internst

FAOO -

Liczba odston strony: 824 327

llos¢ oddanych gtoséw na zwycieski projekt: 49 917



Kto odwiedzat strone konkursowg?
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Wszyscy pisalio PO RPW

NaszeMizsto pl => Lublin (Lubelskie) »> Wydarzenia

Promocja Lublina za klikniecie

Kuarer Alsksandra Dunajska

Miasta walcza o krajowa promocje

2yt Wik dol, boby peay-
Eotowany peaoz uniworsyto w O
e et ke lbore

Bezplatna promocja w mediach
tylko dla najlepszych

fasepphopurilethulicciubid
Intemetowego organizowanega

przymierzsie.pl

Zagtosuj na elblaski projekt

Wchodris]  wybierz ten, ktéry fest Twoim adariem nalepszy. Frojekt , kiéry uzyska najwiece]
ra promacs medialng w calym krajul Mozesz wyseukinat prajekty po kategariach,
i, w Keérym 53 realzowans, ...

v i I Lena Kolarska-Bobiriska do Europarlamentu Gtosuiemy na lubelskie projekty Go s p ﬂda rka. Rusza promoqa parku techn0|0glczneg0

- e = . AT o1 aa

Kielce lepsze od Olsztyna. Ale glosowanie
SJesz{zemozem fipong watlubh weigt trava

Juz 10 dni trwa konkurs, w ktérym stawka jest ogd ia pr jna. Dzieki Waszym glosom

- - .
Nie pogrzebmy szansy Targow Kielce.

3 q' Targi Kielce s3 niepr ie liderem. Ale k 6w do pik 0 miejsca nie brakuje. Glosujmy wiec na
Gioqu my wszys nasze Kielce codziennie.
Juz nie tylko kielczanie oddaja swoje glosy na Targi Kielce, ktone od kllku dni tocza pojedynek o utrzymanie —
pierwszego miejsca z olsztyriskim uni ytetem w na projekt inwestycyjny
wspotfinansowany z funduszy unijnych. ’

Konkurs pieknosci Polski wschodnlej

Jakub Medek

Mgazeta

Kielce

Policja depcze targom po pietach! Kielczani inistarstuio Rozwaju Rogionalnaga postanowito poddat ponad satkg projektow 2 Programu dia
Polski Wschodniej spot j ocenie w i ym plebiscycie. Zwycigskie pr: ewzigcie resor
Zagtosuj na UJK w Polsce Wschodniej gI’OSUJC|e na Ta I'gl K|e|ce wypromuje w catym kraju.
Autor: aksonl 29,02, i Goraca jest rywali stawke ina. Kampania w 0g6 i i jestw
Moi drodzy! . . zasiegu reki Targéw Klelce 0 te wygrana kielecki osrodek wystawienniczy rywalizuje miedzy innymi ze szkola
Nasza najwigksza uczelnia kielecks, Uniwersytet Humanistyczno- policyina w Szczytnie. Jak na razie Targi Kielce sa liderem rankingu. Tylko dzieki gtosom internautéw moga
Przyrodniczy Jana Kochanowskiego, ma szanse wygrac ogéinopolska by¢ numerem jeden. Szczytno, wspierane przez rzesze polskich mundurowych, tamtejszy Urzad Miasta i Lubartow
kampanig promocuina. lokalna spotecznosé jest bowiem bardzo aktywne.

Wystarczy wygrac glosowanie internetowe.

- === § -
przymierzsie.pl/projekty/projekt165.php Kllknll I pomoz
0
miastu
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Ewaluacja kampanii

 Trwa badanie efektywnosci kampanii
* Wyniki ewaluacji bedg dostepne w grudniu br.

e Trwajg prace nad Rocznym Planem Dziatan
Info-Promo na 2010 rok
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Dziekuje

Joanna.kossowska@mrr.gov.pl
Jacek.jaworski@mrr.gov.pl
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