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Podstawy realizacji kampanii

• Rozporządzeniem Komisji (WE) 1828/2006

• Strategia komunikacji Funduszy Europejskich 

w Polsce

• Plan komunikacji PO RPW 2007-2013

• Roczny plan działań informacyjno-promocyjnych 

IZ PO RPW na 2009 r. 



Badanie poziomu wiedzy społeczeństwa 
polskiego o PO RPW

– Cel badania: 

• Zbadanie wiedzy i świadomości Polaków 
nt. PO RPW oraz ich potrzeb 
komunikacyjnych w tym zakresie

• Badanie jakości konceptów reklamowych
– Termin badania: 

• maj / sierpień 2009



Cele kampanii

• Ogół społecze ństwa (w tym młodzie Ŝ)
– Zbudowanie świadomości marki PO RPW
– Dostarczenie opinii publicznej wiedzy ogólnej w 

zakresie PO RPW
– Zbudowanie społecznego poparcia obywateli dla 

realizacji PO RPW
• Mieszkańcy Polski Wschodniej (w tym młodzie Ŝ)

– Wskazanie korzyści płynących dla Polski 
Wschodniej z PO RPW

– Zainteresowanie projektami realizowanymi w 
ramach PO RPW



Koncepcja kampanii informacyjnej 
28.09.2009 – 31.10.2009

KAMPANIA OGÓLNOPOLSKA

DOROŚLI (25-59)

•Telewizja ogólnopolska
•Internet

MŁODZIEś (15-24)

•Radio
•Internet

KAMPANIA REGIONALNA
DOROŚLI (25-59)/ MŁODZIEś (15-24)

Konkursowa strona www
Lokalna kampania prasowa

Lokalna kampania radiowa

Kampania informacyjna w ośrodkach akademickich

Nagroda 
– ogólnopolska kampania prasowo-magazynowa



Kreacja

• Koncepcja kreatywna została wybrana m.in. na podstawie wyników 
badania jakościowego zrealizowanego  przez PENTOR R.I.

• Idea przewodnia: kaŜdy ju Ŝ teraz mo Ŝe przymierzy ć się do 
korzystania z projektów PO RPW.

• Spot telewizyjny 30’’ i 15’’
• Spoty radiowe
• Plakaty 
• Ogłoszenie w prasie
• Banery internetowe

Kreacja dostępna na stronie:
http://www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Kampania_pr

omocyjna/Strony/Kampania.aspx



Spot Telewizyjny 30”
TVP, TVP 3, Polsat, TVN, TVN 7, TVN 24, TV 4, Discovery, At media

Zasięg kampanii :

•17 537 397 Polaków 
widziało reklamę co najmniej 
raz

•15 892 370 Polaków 
widziała reklamę co najmniej 
trzy razy



Spoty radiowe

Spot ogólnopolski

178 emisji w stacjach ogólnopolskich (m.in. RMF FM, Pakiet Akademicki)

Spot lokalny (dorośli)
Spot lokalny (młodzieŜ)

1617 emisji w stacjach lokalnych (m.in. PR, ESKA)



Plakaty na uczelniach / Ogłoszenia w prasie

OUTDOOR
•Prawie 100 plakatów na uczelniach

PRASA
•15 emisji w dziennikach lokalnych
•2 emisje w dzienniku ogólnopolskim (GW)
•1 emisja w 4 tygodnikach 
(Newsweek, Polityka, Wprost, Przekrój)
•1 emisja w tygodniku z programem 
telewizyjnym



Banery internetowe 
Onet.pl, Gazeta.pl, Interia.pl, O2.pl, Wp.pl, Nasza-Klasa.pl



Konkurs na najpopularniejszy projekt PO RPW

Liczba odsłon strony: 824 327
Ilość oddanych głosów na zwycięski projekt: 49 917



Kto odwiedzał stronę konkursową? 



Wszyscy pisali o PO RPW



Ewaluacja kampanii

• Trwa badanie efektywności kampanii

• Wyniki ewaluacji będą dostępne w grudniu br.

• Trwają prace nad Rocznym Planem Działań
Info-Promo na 2010 rok



Dziękuję

Joanna.kossowska@mrr.gov.pl
Jacek.jaworski@mrr.gov.pl


