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Badanie poziomu wiedzy spoteczenstwa
polskiego o PO RPW

— Cel badania:

 zbadanie stopnia znajomosci Programu
Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodnieg]
wsrod mieszkancow Polski, poznanie
opinii na jego temat

— Termin badania:
« maj 2009
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Grupy docelowe badania

— 0Ogot spoteczenstwa
(dorosli mieszkancy Polski, w wieku 18-65 Iat),

—  Dorosli mieszkancy 5 wojewodztw Polski Wschodnigj
(w wieku 18-65 lat),

—  Miodziez ogotem (mieszkancy Polski w wieku 15-24 lata),

—  Miodziez — mieszkancy 5 wojewodztw Polski Wschodniej
(w wieku 15-24 |ata),

— Beneficjenci (przedstawiciele beneficjentow PO RPW),
—  Dziennikarze lokalni i regionalni.
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Wyniki badania - wizerunek Polski
Wschodniegj | je] mieszkancow
* Wizerunek stereotypowy wsrdd ogotu spoteczenstwa,

» Skojarzenia przede wszystkim z rolnictwem, brakiem przemystu,
zacofaniem, biedg, brakiem perspektyw,

* Pozytywne skojarzenia to wszystko to co wigze sig¢ z natura,
przyrodg, warunkami naturalnymi wojewodztw wschodnich,

e Mieszkancy wojewddztw wschodnich majg Swiadomos$¢ stereotypu
Polski Wschodniej. Nie do konca jednak zgadzajg sie z takim
obrazem, uwazaja, ze jest on wyolbrzymiony, sg dumni ze swojego
regionu, pomimo, ze zdajg sobie sprawe z jego stabych stron,

» Dziennikarzom mediow lokalnych obszar Polski Wschodniej kojarzy
sie z potozeniem przygranicznym, niewykorzystanymi szansami,
stabym rozwojem gospodarczym, duzym bezrobociem.
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Wyniki badania - wiedza | opinie nt. PO
RPW. Oczekiwania wobec Programu.
 Wiedza na temat Programu znikoma.

« Bardzo staba znajomos¢ poszczegolnych projektéw realizowanych w ramach PO
RPW.

 Malo rozpoznawalne logo Programu Programu.

« Zdecydowana wiekszos¢ badanych nie wie jaka instytucja realizuje Program
Operacyjny Rozwoj Polski Wschodniej.

* Znajomos¢ wojewodztw objetych Programem wskazuje, ze wojewodztwa warminsko
— mazurskie i swietokrzyskie nie sg kojarzone z Polskg Wschodnig.

 Wiekszos¢ badanych uwaza, ze dodatkowe wsparcie dla Polski Wschodniej w
postaci Programu jest potrzebne.

« Wszystkie badane grupy sg zgodne, ze cato$¢ spoteczenstwa skorzysta w
przysztosci z efektow Programu, cho¢ oczywiscie najwieksze korzysci odniosg
mieszkancy Polski Wschodnigj, a w szczegdolnosci mtodziez.
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Opinie beneficjentow

* Najliczniej wymienianymi obowigzkami wynikajgcymi z faktu bycia
beneficjentem Programu Rozwdj Polski Wschodniej sg obowigzek
realizacji projektu oraz konieczno$¢ organizowania przetargow
zgodnie z wymogami prawa i podpisywania umoéw z Wykonawcami.

* Niemal wszyscy promujg realizowany przez siebie projekt.

* Przedstawiciele beneficjentow sg zadowoleni ze wspotpracy z
Instytucjg Posredniczacg Programu (Panstwowa Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci) i z Instytucjg Zarzgdzajgcg Programem
(Ministerstwo Rozwoju Regionalnego).

« Zdecydowana wiekszosc¢ czuje sie w wystarczajgcym stopniu
poinformowana na temat obowigzujgcych procedur.
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Whnioski z badania

» Zdecydowana wiekszos¢ badanych czuje sie zle poinformowana o
Programie Rozwoj Polski Wschodniegj i projektach realizowanych w jego
ramach. Wiekszos¢ ankietowanych we wszystkich badanych grupach
deklaruje przy tym zainteresowanie uzyskiwaniem w przysztosci informacji
na temat Programu Rozwodj Polski Wschodniegj i realizacji projektéw w jego
ramach.

« Bardzo waznym elementem wedtug ogotu spoteczenstwa jest informowanie
o tym jak realizacja Programu wptywa na zycie catego spoteczenstwa i
mieszkancow Polski Wschodniej.

 Badani dziennikarze twierdza, ze nalezy jak najszerzej informowac o
Programie mieszkancow Polski Wschodniej. W ich opinii nalezy ich przede
wszystkim poinformowac ich, ze taki program jest, a takze dlaczego powstat
| co to dla nich znaczy.

« Informacje o Programie powinny dociera¢ takze do ogotu spoteczenstwa.
Pomoze to w walce ze stereotypem Polski Wschodnie,j.
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Koncepcja kampanii informacyjne]
28.09.2009 — 1.11.2009

KAMPANIA OGOLNOPOLSKA

DOROSLI (25-59) MLODZIEZ (15-24)
*Telewizja ogolnopolska *Radio
*Internet Internet

KAMPANIA REGIONALNA
DOROSLI (25-59)/ MLODZIE Z (15-24)

Konkursowa strona www
Lokalna kampania prasowa
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Uzupetniajgce dziatania informacyjne

e Stata wspotpraca z dziennikarzami.
 Produkt placementw TV.

 Szkolenia i bezposrednie konsultacje dla
beneficjentow.

e Punkty informacyjne IP
(publikacje, materiaty promocyjne)

 Konkurs dla dziennikarzy
 Konkurs dla mtodziezy
« WWW (regionalne odstony)
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