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KONKURS DLA BENEFICJENTOW PROGRAMU ROZWOJ POLSKI WSCHODNIEJ
NA NAJLEPSZE DZIALANIA PROMOCYJNE

Jak zrealizowac dobry film promocyjny

Poradnik: Jak promowac z pomystem?

Dobry film promocyjny jest bezcenny. Demokratyzacja mediéw i rozpowszechnienie flmow w Internecie spowodowaty narastajgcy
popyt na tego typu realizacje. Wiele instytucji, takze tych, ktére wykonuja projekty unijne, wykorzystuje filmy w dziataniach
promocyjnych. Stajg sie one jednym z podstawowych narzedzi public relations.

— Trudno podac¢ dobry przepis na film promocyjny, poniewaz nie ma nic gorszego, jak schematyzm i szablonowos¢, ktore prowadzg
do ograniczenia inwencji tworcow. Jedno jest pewne: film musi by¢ komunikatywny i jednoznaczny, skierowany do okreslonego odbiorcy
— mowi Janusz Tatarkiewicz, znany filmowiec, autor wielu obrazéw promujacych projekty unijne. — Pamietajmy, ze musimy zawsze
uzasadnic celowo$¢ realizacji naszych filmow, a wiec odpowiedzie¢ na pytanie: Do jakiego typu odbiorcy pragniemy dotrze¢ — dodaje.
Przy realizacji filmu promujgcego projekt wspdtfinansowany z Funduszy Europejskich, czesto mamy do czynienia z tematami trudnymi,
,mato filmowymi”. Jak zrobi¢ ciekawy obraz na temat budowy asfaltowej drogi, czy sieci informatycznej? To mozliwe, tylko trzeba mie¢
dobry pomyst. Gorzej, gdy sama koncepcja na realizacje jest kiepska, a skomplikowany charakter inwestycji wptywa w rezultacie na zty
odbior filmu.

Przede wszystkim liczy sie pomyst. Nalezy zawsze pamietac, ze chodzi nam o promocje projektu, a nie dokumentacije z jego realizaciji.
Wielu zleceniodawcow chciatoby osiggna¢ dwa cele na raz podsuwajgc wiele szczegodtow na temat realizowanej inwestycji. W tej
sytuacji powinnismy pomysle¢ o produkcji dwoch obrazow. Film promocyjny nie powinien by¢ zbyt obszemy, lecz zawiera¢ atrakcyjne,
dynamiczne uktady, ktore przykujg uwage widza, bez nadmiernej ilosci ozdobnikéw, mogacych stanowi¢ przerost formy nad trescia.
— Pamigtajmy tez, ze kamera widzi Swiat inaczej. My postrzegamy go w sposob przypadkowy i nieuporzgdkowany, a film powinien go
pokaza¢ w sposob wyselekcjonowany i wyrafinowany — radzi Janusz Tatarkiewicz. — To wszystko jest mozliwe dzieki jezykowi filmu,
pracy kamery, montazu i dzwieku, w ktérym bardzo wazng role odgrywa komentarz. Warto takze przypomniec, ze film posiada zdolnos¢
oddziatywania na wyobraznie widza — nie stosujmy wiec zbednej ,topatologii”.

Dtugos¢ filmu promocyjnego powinna zaleze¢ od jego specyfiki, skali prezentowanego tematu i od pol emisji. W dzisiejszych czasach
preferowane sg krotkie kilkuminutowe dynamiczne formy o wartkiej narracji.

W filmie bardzo istotny jest dzwiek. Aby sie o tym przekonaé, wystarczy wylgczyé podczas ogladania fonie. Sciezka dzwiekowa powinna
by¢ dobrana do obrazu tak, zeby podkreslata jego walory i dynamike. Wbrew powszechnej opinii jej przygotowanie nie jest proste, gdyz
zwykle sktada sie z wielu warstw, czyli muzyki, efektow akustycznych, wypowiedzi, gfosu lektora, itp. Wszystkie warstwy nalezy ze sobg
zgrac najlepiej powierzajgc to wyspecjalizowanemu studiu dzwiekowemu.

Jezeli chcielibysmy wykorzystac film do promociji projektu za granicg, to nalezy przettumaczy¢ wypowiedzi i/lub tekst lektora na obcy
jezyk. Przettumaczony tekst wprowadzamy do obrazu w postaci napisow. Tej czynnosci nie trzeba dokonywac w czasie produkgji filmu,
lecz mozna to zrobi¢ pdzniej, np. przed zagraniczng konferencijg czy targami.

Na koniec kilka stow o komentarzu — czy korzysta¢ z wypowiedzi do kamery os6b zaangazowanych w projekt, czy raczej napisac tekst
i powierzy¢ go lektorowi? Wypowiedzi osob zwigzanych z projektem sg z pewnoscig bardziej autentyczne. Jednak, jezeli podczas
prob okazafo sie, ze sg to stabi méwcy, nerwowo zachowujgcy sie przed kamerg, to lepiej skorzystac z lektora. | jeszcze jedna uwaga:
realizujemy film promujgcy projekt, a nie obraz na czes$¢ koordynatora lub jego mocodawcy, dlatego wypowiedzi powinny by¢ krotkie
i na temat.

Nie radzimy

powierzania zadania realizacji filmu promocyjnego amatorom.

Tylko profesjonali$ci pokierujg przygotowaniem produkcji i stworzeniem materiafu bogatego w tre$¢, o dobrej konstrukcji dramaturgiczne;,
starannej rezyserii, zawierajgcym sprawnie zrealizowane zdjecia, na wiasciwym poziomie technicznym i artystycznym. Takim filmem
bedziemy sie mogli wszedzie pochwali¢, unikajac zarazem ryzyka wyrzucenia i zmarnotrawienia pieniedzy, ktére moglibysmy przeznaczy¢
na inny rodzaj promocji.
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