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KONKURS DLA BENEFICJENTOW PROGRAMU ROZWOJ POLSKI WSCHODNIEJ
NA NAJLEPSZE DZIAtANIA PROMOCYJNE

Rola fotografii w promociji projektu

Poradnik: Jak promowac z pomystem?

Wszyscy sie zgodzg, ze dla celow dokumentacyjnych warto robi¢ zdjecia z realizacji projekiu. Standardowo wykonuje sig je
podczas spotkan i wydarzen, takich jak podpisanie umowy, wmurowanie kamienia wegielnego czy uroczyste otwarcie jakiego$
obiektu. A moze warto wyj$¢ poza te schematy i robi¢ zdjgcia rowniez przy innych okazjach?

Z punktu widzenia promocji projektu wspomniane wydarzenia moga nie by¢ najwazniejsze. O wiele atrakcyjniejsze dla prasy i mediow
sg ciekawostki i osiggniecia, o ktérych z reguty mniej sie mowi, bo wydajg sie one dla oséb zaangazowanych w projekt zbyt oczywiste.
Czasem jednak warto takie oczywistosci zaakcentowac, a na pewno pomaga w tym dobre zdjecie.

Zdjecia warto robi¢ w réznych sytuacjach — zarowno te typowo reporterskie (gdy chcemy udokumentowac wydarzenie), jak i bardziej
symboliczne dla dziedziny, ktérej projekt jest poswigcony. Dostawa i instalacja aparatury, utozenie pierwszego albo ostatniego przesta
mostu, przejazd pociggu po oddanym do uzytku wiadukcie — sg to momenty, ktore dzieki zdjeciu reporterskiemu mogag zaistnie¢
w Swiadomosci spotecznej. Praca ludzi starajgcych sie ustawi¢ we witasciwym miejscu aparature opuszczang przez dzwig to ciekawa
akcja, petna napigcia i oddajgca powage sytuacii. Jesli zdjecie jest dobrze wykonane i zawiera w sobie odpowiedni tadunek energii, to
nadaje sie na ilustracje chocby krotkiej informacii prasowej o kolejnym kamieniu milowym w naszym projekcie. Z kolei wystudiowane
zdjecie pracujgcych naukowcow w laboratorium albo skupionych na lekturze uzytkownikow nowej czytelni jest swietng ilustracjg do artykutu
opisujgcego dokonania naszej placowki (mozliwe m.in. dzieki Funduszom Europejskim).

Dobre zdjecie tworzy kontekst do tresci, na ktdrej przekazaniu nam zalezy. Czesto to zdjecie decyduje o tym, czy nasza informacja prasowa
zostanie wykorzystana przez dziennikarza lub redakcje. Dlatego warto robi¢ wiecej zdjec¢, by nie przegapic¢ zadnej okazji do zilustrowania
artykutu promujgcego chocby w posredni sposob nasz projekt.

Zdjecia te z czasem stworzg ciekawe archiwum. Stuzy ono nie tylko w kontaktach z prasg i instytucjami kontrolujgcymi, ale takze
do stworzenia galerii realnej oraz wirtualnej. W Koszecinie w wojewodztwie Slaskim w jednym z odrestaurowanych budynkéw zespotu
patacowego na tadnie o$wietlonej $cianie pokazano na zdjeciach historie projektu utworzenia Slaskiego Centrum Edukacji Regionalne;.
Placowka utworzyta tez na swojej stronie internetowej (www.zespolslask.pl) bogate galerie z wydarzen i projektow.

Jak zrobi¢ galerie zdjec¢

Gdy nasze archiwum zaczyna sie rozrasta¢, warto uruchomic¢ galerie zdje¢ na stronie internetowej projektu. Nie potrzebujemy do tego
bardzo zaawansowanych narzedzi. Do utworzenia przejrzystych i estetycznych katalogéw, generowania miniaturek i uzyskania animowanych
przej$¢ mozna wykorzysta¢ darmowe, ogolnie dostepne programy. Gars¢ cennych rad mozna znalez¢ na blogu wroctawskiego fotografika
Adama Dzidowskiego (http://fotografia.wordpress.com/porady/jak-stworzyc-galerie-zdjec-na-wlasnej-stronie/)

Niedostrzegane okazje promocyjne

W jednej ze slgskich miejscowosci za Fundusze Europejskie zostata odbudowana mafa elektrownia wodna, ktéra przed 100 laty stuzyta jako
sitownia dla pobliskiej papierni. Przedsigbiorca, ktdry podjat sie renowaciji elektrowni, zakupit generator zaprojektowany i wyprodukowany
przez jeden z polskich zaktadéw. W materiatach promocyjnych, ktére zamiescit na stronie internetowej, skupit sie przede wszystkim na tym
elemencie. Zobaczylismy zdjecia nowej pradnicy w kilkunastu ujeciach. Zabrakto natomiast ciekawego przekazu, ze budynek sitowni
jest zabytkiem i ze znajdujg sie w nim maszyny uzywane tu przed wiekami. Elektrownia zresztg byta zlokalizowana w pieknej okolicy
i z powodzeniem mogta stac sig atrakcjg turystyczna. Po konsultacjach przedsiebiorca zmienit swojg strategie promocyjna. Efektem byto
zamieszczenie elektrowni na regionalnym szlaku zabytkow techniki.

Nie radzimy

Wysytania do mediow zdje¢ z podpisywania umow czy przecinania wsteg.

Tak zwane uroczyste fotografie nie znajdg zainteresowania u dziennikarzy, a moga nawet spowodowac, ze nie zapoznajg sie oni z trescig
naszego maila. Tego typu zdjecia czesto majg wymiar komiczny. Jesli przekazujemy do mediow informacije o oddaniu jakiegos obiektu
do uzytku i chcemy przekonac¢ gazete lub serwis internetowy do napisania o tym, to powinnismy raczej pokazac sytuacje praktyczng — ,jak
to dziata”. Jesli to laboratorium, to powinni w nim pracowac badacze. Jesli oddano do uzytku nowe tgcze internetowe, to pokazujemy
na przyktad, jak kogo$ cieszy praca przy komputerze. Ludzie starsi, a zwtaszcza mieszkancy wsi nalezg do najwiekszej grupy osob
wykluczonych cyfrowo, wiec warto kogos takiego sportretowac przy komputerze. W informacji prasowej powinno sige wowczas znalez¢
nawigzanie, jak w danej gminie czy regionie rozwigzano problem wykluczenia cyfrowego.
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