(((@)))
romuj

KONKURS DLA BENEFICJENTOW PROGRAMU ROZWOJ POLSKI WSCHODNIEJ
NA NAJLEPSZE DZIALANIA PROMOCYJNE

Zanim zaczniesz promowac

Poradnik: Jak promowac z pomystem?

By$ nie musiat sobie wyrzucag, ile energii zmarnowates na cos, co nie przyniosto zadnego rezultatu, sprobuj uporzadkowac
swoje zamiary (cele) zwigzane z promocjg. Zanim rozpoczniesz jakiekolwiek dziatania promocyjne, przygotuj sobie krotki plan.
Powinien on zajmowac nie wigcej niz dwie strony A4.

1. Wypunktuj:

* co chcesz, a co musisz (czasem miedzy tymi motywacjami jest spora roznica) przekazywac do publicznej wiadomosci

* co wydaje sie najbardziej atrakcyjne w przedsiewzieciu, ktére bedziesz promowac — wypisz kilka szczegotéw, ktére za pomocag
prostych zabiegéow mozna przedstawic jako hot news

* CO najczesciej odpowiadasz na pytanie, czym sie zajmujesz w swojej pracy (taka krotka gotowa odpowiedz moze sie przydac
w sytuacii, gdy w pdt minuty musisz przedstawi¢ sprawe)

* czy na pewno dla Twoich rozméwcow (dziennikarzy, redaktoréw portali, innych osob, ktére moga Ci pomaéc w promocii) jasne jest,
jakiego rodzaju przedsiewziecie (projekt) realizujesz, jaki wptyw bedzie ono miafo na zycie mieszkancow Twojego regionu, na stan
nauki, gospodarki etc.?

* jesli odpowiedz na pytanie wyzej nie jest jednak oczywista, postaraj sie w kilku zdaniach jak najprosciej opisac projekt (pamietaj, ze
nie kazdy wie, w jakim kontekscie uzywasz stowa projekt)

* przypomnij sobie, o co byte$ pytany w prywatnych rozmowach o swojej pracy na przedsiewzigciem — to by¢ moze naprowadzi Cie
na ciekawy watek, ktérym mozesz zainteresowac wiecej 0sob

2. Wypisz najwazniejsze kanaly przekazu informaciji o swoim projekcie — zaznacz, z ktérych juz korzystates i czy dobrze ukiadajg Ci
sie relacje z tymi mediami. Zastandw sie, czy mozna cos$ zmieni¢ w sposobie wspotpracy.

3. W wypadku nowych kanatéw promociji — sprobuj krotko uzasadnic¢ swoj wybor

4. Zastanow sie, czy zorganizowac wydarzenia promujgce projekt albo wzig¢ udziat w innych wydarzeniach, podczas ktérych mozna
bytoby zaprezentowac projekt

5. Okresl ramowy harmonogram dziatan promocyjnych

6. Tak przygotowanymi informacjami (nie powinny zajmowac wiecej niz strona A4) podziel sie z zespotem projektowym i postuchaj ich
uwag. Bron swoich racji, podajac rzeczowe argumenty.

To poczatek strategii promocyjnej Twojego projektu.

Nie radzimy

Drukowania w prasie ogtoszen, ktére zawieraja tyle samo lub niewiele wigcej informaciji niz tablice informacyjne zawieszone
w miejscu realizacji projektu.

Poruszalismy to podczas warsztatéw, ale warto o tym przypomniec¢. Dlaczego nie warto tego robi¢? Bo sama informacja o tym, ze
Twoja instytucja realizuje jakie$ przedsiewziecie odniesie marny rezultat. Ograniczasz sie tylko do wypetnienia obowigzku. To tak jak
uczen, ktéry musiat odrobi¢ prace domowa, lecz nie ma przekonania, czy kiedykolwiek mu sie to do czegos przyda. Ty juz powinienes
wiedzie¢, ze promocja Twojego projektu to nie tylko sucha informacija, ale dziatanie ktére ma budowac pozytywny wizerunek Twojej
instytucji, miejscowosci i regionu. Ma wspiera¢ utrzymanie rezultatow projektu. Po co komus park technologiczny, w ktérym nikt nie
bedzie chciat prowadzi¢ dziatalnosci? Po co CBR, w ktérym nikt nie bedzie chciat zamawia¢ badan?
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